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distilleria produttrice

Brixia Distilleria nasce a Brescia per
raccontare il territorio attraverso la di-
stillazione. Il suo nome richiama lanti-
ca Brixia romana; il logo, un capitello
stilizzato, € simbolo di una storia che
resiste e ispira.

Ogni distillato € legato alla terra da cui
nasce: ingredienti autentici, lavorazio-
ne artigianale, identita locale. Brixia
unisce tradizione e design con uno sti-
le essenziale, pulito, contemporaneo.

Maria Ferrai
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moodboard

Maria Ferrai

graphic design



g2b

design gin artigianale

PRODOTTI IDENTITA — TARGET MISSIONE VISION
ey Nome: Brixia Distilleria C : : o L

Gin “Pota Significato: | q , , Pubblico: giovani adulti, Mission: creare distillati

Botaniche locali e sostenibili idlggl ;(a:a c(:r.i u?goet(’zi\/ies,s'ifa?tgl?o professionisti curiosi, che raccontino il territorio

Metodo: London Dry Gin , Sapori, p d'gB o P appassionati in modo nuovo

(senza aggiunte di zuccheri _rllomé romanod | restlf nal Interesse: design, qualita, Vision: diventare un punto

o aromi dopo la distillazione) irz?]%sonsapeVO e - artiglanale - origine dei prodotti, di riferimento per il “bere

innovazione artigianale consapevole e locale”

Valori: territorio - artigianalita -

innovazione - identita culturale

LOGO E IMMAGINE VISIVA
Simbolo: Tempio Capitolino
stilizzato

Elementi: colonne, struttura
sospesa, lettering giocoso ma
pulito

Stile: vettoriale, minimale,
riconoscibile

Colori: bianco, nero o blu

<<
<

COMUNICAZIONE

Tono: culturale ma accessibile,
locale ma aperto al mondo
Canali: sito
web-social-fiere-degustazioni
Storytelling: radici bresciane-
creazione consapevole-ricerca e
innovazione

Collaborazioni:
designer-bartender-produttori
locali

prof. Francesca Rosina

mindmap

2

PAROLE CHIAVE

DISTILLERIA

TERRITORIO

Brixia Distilleria nasce a
Brescia e ne porta il nome,
il carattere e la storia.

Il capitello stilizzato
richiama l'eredita romana
della citta.

v

Brixia-Brescia-distillati
artigianale-tempio
marionetta-ironia-spirito
design-cultura

ISPIRAZIONI VISIVE
architettura bresciana e
colonne romane- dettagli
architettonici-forme
semplificate

Maria Ferrai

graphic design
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moodboard

Maria Ferrai
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PRODOTTI

Primo prodotto: POTA

Gin artigianale

Gusto deciso ma equilibrato
Ingredienti principali: Bacche
di ginepro, Scorza d’arancia,
Cardamomo, Maggiorana,
ZenzeroPosizionamento:
premium, locale,
contemporaneo

Formato: bottiglia curata nel
dettaglio, etichetta narrativa

LOGO E IMMAGINE VISIVA

Edifici e piazze principali della citta

Font: Elza

Bottiglia: modello Oasis di Vetroelite

Tappo: Luxurycap Nauni

Colori e stile coerenti con il carattere

bresciano

S

COMUNICAZIONE
Tone of voice: diretto,

IDENTITA

Nome: Pota

Espressione bresciana, usata
quando le parole non bastano
Sintesi di carattere, ironia,
autenticita

Origine: Brescia

Citta concreta, produttiva, diretta
Valori: schiettezza, orgoglio locale,

semplicita raffinata

GINPOTA

concreto,

con umorismo bresciano

Linguaggio visivo pulito e

simbolico

Payoff: “Piu bresciano di cosi!”

Narrazione incentrata

sullorgoglio locale e sull’identita

TERRITORIO

TARGET
Bresciani fieri della propria
identita

Giovani adulti e appassionati di

gin artigianale
Pubblico che cerca prodotti
autentici, con una storiae un

legame al territorio

Brescia come elemento

linguaggio
Botaniche locali

Coordinata geografica sulla

bottiglia

mindmap

centrale: citta, cultura,

 /

MISSIONE VISION
Mission: distillare spiriti
contemporanei a partire
da botaniche locali
Vision: raccontare
Brescia e le sue
sfumature attraverso
prodotti autentici, dal
design curato e con una
forte radice culturale

PAROLE CHIAVE
Brescianita-lronia
Autenticita-Artigianalita
|dentita-Territorio
Concretezza- Cultura

ISPIRAZIONI VISIVE

Estetica essenziale e

simbolica
Colorilegati alla citta e alla
sua storia

Maria Ferrai
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concept

Pota e un gin che nasce a Brescia

e neriflette I'identita autentica. Il
nome, tratto dal dialetto locale, rap-
presenta un legame forte e immedia-
to conil territorio e la sua cultura.

Il progetto si basa sull'idea di valoriz-
zare la provenienza del prodotto in
modo chiaro e riconoscibile, senza
artifici. A conferma di questo lega-
me, le coordinate geografiche di Bre-
scia sono riportate sull’'etichetta, tra-
sformando ogni bottiglia in un punto
preciso di appartenenza.

Pota e un distillato che coniuga tra-
dizione e autenticita, un prodotto
semplice ma distintivo, espressione
diretta della citta e delle persone che
la abitano.

Maria Ferrai
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prof. Francesca Rosina

descrizione sensoriale

Stile digin

Dry Gin

Ingredienti principali

Ginepro, scorza d’arancia, cardamo-
Mo, maggiorana, zenzero

Profilo aromatico dominante

Note agrumate fresche e vivaci, con
scorza d’arancia in evidenza, arric-
chite da una speziatura elegante e un
sentore erbaceo delicato.

Note secondarie

Leggera freschezza erbacea e spe-
ziata, che conferisce complessita e
carattere.

Intensita del gusto

4 su 5 stelle

Un profilo gustativo ricco e persisten-
te, equilibrato e armonioso, che espri-
me al meglio la genuinita degli ingre-
dienti naturali.

Maria Ferrai
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prof. Francesca Rosina

PO

piu bresciano di cosi!

nome e payoff

l nome “POTA” & il cuore del nostro
brand, accompagnato da un payoff
che ne esaltal’identita e i valori.

Per garantire coerenza visiva, il font
scelto & fisso e non puo essere modi-
ficato.

Il logo pu® essere usato sia conil
payoff sia da solo, mantenendo sem-
pre la riconoscibilita del marchio.

Maria Ferrai
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Flza Regular

ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVYZ
0123456789

talic
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY/

0123456789

ght
ABCDEFGHIKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

semibold
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

thin oblique
ABCDEFGHIJKLM
NOPORSTUVWXYZ

0123456789

light oblique
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456769

semibold oblique
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

extralight
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

oblique
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

bold
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

extralight oblique
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

medium
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

bold oblique
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

medium oblique
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

black
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

design gin artigianale

black oblique
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

studio tipografico

I font utilizzato per l'identita del pro-
getto e Elza, scelto per il suo carattere
distintivo e contemporaneo.

Nellogo, le scelte tipografiche seguo-
no regole precise:

. Elza Black per la parola POTA, per
trasmettere solidita e impatto visivo.

- Elza Semibold per il payoff, in equili-
brio tra forza e leggibilita.

Nel packaging, la famiglia Elza viene
declinata in modo piu ampio, utiliz-
zando diverse varianti del font per co-
struire una gerarchia visiva chiara ed
elegante. Questo permette coerenza
tipografica mantenendo dinamismo e
varieta.

Maria Ferrai
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pili bresciano di cosi!

#4173b8
COMOYOK100

HFFFFFF
COMOYOKO

pit bresciano di cosi!

studio dei colori

I logo principale di POTA utilizza |l
bianco e il blu, colori storicamente le-
gati alla citta di Brescia. Il blu, presen-
te nello stemma cittadino come leone
azzurro su sfondo argento, simboleg-
gia nobilta, forza e identita .

In araldica, 'azzurro rappresenta virtu
elevate come giustizia e fedelta .

Maria Ferrai
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PO PO PO PO PO PO
TATA TATA TA TA

piti bresciano di cosi! pili bresciano di cosi! piti bresciano di cosi!

PO PO PO PO PO PO
TATATATA TA TA

pitt bresciano di cosi! piti bresciano di cosi! piti bresciano di cosi!

#417308
COM39Y90KO

HFFFFFF
COMOYOKO

#95c568

#a0d6f5 C49MOY72K0

C4IM3Y0KO

#edBabf
COM70Y47KO0

#816daf
C48M61Y0OKO

versionilogo

I blu rimane il colore principale e isti-
tuzionale del logo POTA, strettamen-
te legato all’identita visiva di Brescia.
Accanto a questa versione base, sono
state sviluppate alcune varianti spe-
ciali del logo, pensate per adattarsi a
contesti diversi o a edizioni limitate.
Queste versioni mantengono la coe-
renza tipografica e compositiva, ma
esplorano palette alternative per va-
lorizzare la versatilita del brand, senza
compromettere riconoscibilita e coe-
renza visiva.

Maria Ferrai
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PO PO LR

pil bresciano di cosi!

piti bresciano di cosil

logo bianco e nero

Anche se il packaging € sempre a co-
lori, € stata sviluppata una versione
bianco e nero del logo per applica-
zioni specifiche dove il colore non &
utilizzabile, ad esempio su materiali
promozionali, stampa a un solo colo-
re o contesti tecnici. Pur essenziale,
questa versione mantiene chiarezza,
equilibrio e riconoscibilita del brand.

Maria Ferrai
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prof. Francesca Rosina

30mm

PO .

pill bresciano di cosi!

dimensioni minime

Per garantire leggibilita e riconosci-
bilita soprattutto nelle applicazioni in
piccolo formato il logo POTA deve ri-
spettare delle dimensioni minime.
Con payoff

O mm dilarghezza x 61 mm di altezza
Senza payoff

30 mmdilarghezza x 56 mm di altezza

Maria Ferrai

19

graphic design



g2b

design gin artigianale

prof. Francesca Rosina

pill bresciano di cosi

PO

areadirispetto

Per preservare la visibilita e I'impatto
del logo POTA in ogni applicazione, &
fondamentale rispettare un’area mini-
ma libera attorno al marchio, non inva-
dibile da testi, elementi grafici o bordi.
LC'unita di misura per definire questa
distanza e la “x”, corrispondente alla
larghezza della lettera A di “POTA”
Questa regola si applica a tutte le ver-
sioni del logo, con o senza payoff, e
garantisce equilibrio visivo e leggibili-
ta in ogni contesto.

Maria Ferrai
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GINPO

1A

pill bresciano di cosi!

design gin artigianale

Nel cuore del nostro gin ci
sono ingredienti selezionati
con cura e radicati nel
territorio: le immancabili
bacche di ginepro, simbolo
autentico della distillazione,
accompagnate dalla fresca

scorza d'arancia, il profumo -

esotico del cardamomo, 2 POTA M A
delicatezza della maggiorana

e il tocco speziato e vibrante SCOPRI
dello zenzero.

Ogni bottiglia racchiude CHE GIN!

questi aromi per raccontare
una Brescia viva e genuina,
tutta da gustare.

prodotto imbottigliato a Brescia da:

DISTILLERIA

packaging etichetta

La prima versione del nostro gin sipre-
senta con unetichetta blu: un chiaro
riferimento al colore della citta di Bre-
scia, simbolo identitario forte e rico-
noscibile. A questa si affiancano sei
edizioni speciali, ciascunaispirataaun
luogo iconico del territorio bresciano.
Cambiano le cromie, variano le coor-
dinate: resta costante il legame conla
citta.

Maria Ferrai
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100 mm

308 mm

design gin artigianale

FRONTE

LATO

RETRO

LATO

110,5 mm

43,5 mm

10,5 mm

43,5 mm

etichetta

La fustella dell’etichetta € pensata per
avvolgere l'intero diametro della bot-
tiglia, adattandosi perfettamente alla
sua superficie cilindrica. Le dimensio-
ni totali dell’etichetta sono 308 mm di
larghezza per 100 mm di altezza.

La fustella & suddivisa in quattro aree:
FRONTE 110,5 mm

LATO 43,5 mm

RETRO 110,5 mm

LATO 43,5 mm

Per evidenziare leffetto di stampa
speciale, la scritta “POTA” e stata co-
lorata in magenta, poiché sara l'unico
elemento su cui verra applicata la ver-
niciatura UV lucida selettiva, cosi da
conferirle risalto visivo e tattile rispet-
to al resto dell’etichetta.

Maria Ferrai
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SNPO
TA

piu bresciano di cosi!

Nel cuore del nostro gin ci
sono ingredienti selezionati
con cura e radicati nel
territorio: le immancabili
bacche di ginepro, simbolo
autentico della distillazione,
accompagnate dalla fresca

scorza d'arancia, il profumo -

esotico del cardamomo, 2 POTA M A

delicatezza della maggiorana

e il tocco speziato e vibrante SCOPRI 23
dello zenzero.

Ogni bottiglia racchiude CHE GIN!
questi aromi per raccontare

una Brescia viva e genuina,
tutta da gustare.

4

prodotto imbottigliato a Brescia da:

DISTILLERIA

<L
O
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—
-
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etichetta
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Nel cuore del nostro gin ci
sono ingredienti selezionati

con cura e radicati nel

territorio: le immancabili

bacche di ginepro, simbolo

autentico della distillazione,

accompagnate dalla fresca

scorza d’arancia, il profumo -

esotico del cardamomo, 3 POTA M A
delicatezza della maggiorana

e il tocco speziato e vibrante SCOPRI e
dello zenzero.

Ogni bottiglia racchiude cHE GIN!

questi aromi per raccontare

una Brescia viva e genuina,

tutta da gustare.

prodotto imbottigliato a Brescia da:

= BRINIA “

pit bresciano di cosi! Il SisTiilera

10S8-0€507¢ 1
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SNPO

1A

piu bresciano di cosi!

design gin artigianale

Nel cuore del nostro gin ci
sono ingredienti selezionati
con cura e radicati nel
territorio: le immancabili
bacche di ginepro, simbolo
autentico della distillazione,

ﬁ accompagnate dalla fresca
scorza d’arancia, il profumo
esotico del cardamomo, |2
delicatezza della maggiorana
e il tocco speziato e vibrante
dello zenzero.

Ogni bottiglia racchiude
questi aromi per raccontare
una Brescia viva e genuina,
tutta da gustare.

[

prodotto imbottigliato a Brescia da:

DISTILLERIA

etichetta

POTAMA
SCOPRI
CHE GIN!

Maria Ferrai
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GNPO

1A

piu bresciano di cosi!

design gin artigianale

Nel cuore del nostro gin ci
sono ingredienti selezionati
con cura e radicati nel
territorio: le immancabili
bacche di ginepro, simbolo
autentico della distillazione,
accompagnate dalla fresca
scorza d’'arancia, il profumo
esotico del cardamomo, [a
delicatezza della maggiorana
e il tocco speziato e vibrante
dello zenzero.

Ogni bottiglia racchiude
questi aromi per raccontare
una Brescia viva e genuina,
tutta da gustare.

prodotto imbottigliato a Brescia da:

DISTILLERIA

etichetta

POTAMA
SCOPRI
CHE GIN!

10S8-0€50¥¢ 1

Maria Ferrai
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SNPO

1A

piu bresciano di cosi!

design gin artigianale

Nel cuore del nostro gin ci
sono ingredienti selezionati
con cura e radicati nel
territorio: le immancabili
bacche di ginepro, simbolo
autentico della distillazione,
accompagnate dalla fresca
scorza d’arancia, il profumo
esotico del cardamomo, la
delicatezza della maggiorana
e il tocco speziato e vibrante
dello zenzero.

Ogni bottiglia racchiude
questi aromi per raccontare
una Brescia viva e genuina,
tutta da gustare.

prodotto imbottigliato a Brescia da:

DISTILLERIA

etichetta

POTAMA
SCOPRI
CHE GIN!

10S8-0€507¢ 1

Maria Ferrai
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SNPO &

1A

piu bresciano di cosi!

design gin artigianale

Nel cuore del nostro gin i
sono ingredienti selezionati
con cura e radicati nel
territorio: le immancabili
bacche di ginepro, simbolo
autentico della distillazione,
accompagnate dalla fresca
scorza d’arancia, il profumo
esotico del cardamomo, |2
delicatezza della maggiorana
e il tocco speziato e vibrante
dello zenzero.

Ogni bottiglia racchiude
questi aromi per raccontare
una Brescia viva e genuina,
tutta da gustare.

prodotto imbottigliato a Brescia da:

DISTILLERIA

etichetta

POTAMA
SCOPRI
CHE GIN!

Maria Ferrai
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SNPO

1A

piu bresciano di cosi!

Nel cuore del nostro gin i
sono ingredienti selezionati
con cura e radicati nel
territorio: le immancabili
bacche di ginepro, simbolo
autentico della distillazione,
accompagnate dalla fresca
scorza d’arancia, il profumo
esotico del cardamomo, |2
delicatezza della maggiorana
e il tocco speziato e vibrante
dello zenzero.

Ogni bottiglia racchiude
questi aromi per raccontare
una Brescia viva e genuina,
tutta da gustare.

prodotto imbottigliato a Brescia da:

DISTILLERIA

I capirotivo

etichetta

POTAMA
SCOPRI
CHE GIN!

Maria Ferrai
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carta

'etichetta € stampata su carta pati-
nata opaca, scelta per la sua resa ele-
gante e la compatibilita con la grafica
del progetto. La parola “POTA”, cuore
pulsante del brand, € valorizzata da
una vernice UV a rilievo che la rende
un segno grafico distintivo e iconico,
autenticamente bresciano.

Maria Ferrai
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165 mm

21,5 mm

98 mm

design gin artigianale

bottiglia

Per esprimere al meglio 'identita es-
senziale e contemporanea di Brixia
Distilleria, abbiamo scelto Oasis, bot-
tiglia in vetro firmata Vetroelite. Con
la sua forma cilindrica, il taglio moder-
no della spalla e il design pulito, Oasis
rappresenta una sintesi perfetta tra
minimalismo e carattere.

Il tappo selezionato &€ Nauni, dalla li-
nea Luxury Cap, sempre di Vetroelite:
una combinazione di geometrie con-
trastanti e materiali pregiati, nel co-
lore noce canaletto, che dona al pro-
dotto un'eleganza calda e raffinata.

Maria Ferrai
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Il tappo selezionato € Nauni, dallalinea
Luxury Cap, sempre di Vetroelite: una
combinazione di geometrie contra-
stanti e materiali pregiati, nel colore
noce canaletto, che dona al prodotto
un'eleganza calda e raffinata.

Maria Ferrai
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130 mm

A

132 mm

i

!

132 mm

\

200 mm

design gin artigianale

contenitore

La scatola e realizzata in cartone rici-
clatoed e progettata sumisuraperac-
cogliere labottigliamodello Oasis (165
mm di altezza, 98 mm di diametro). Le
dimensioni interne sono di 200 mm in
altezza, 130 mminlarghezzae 130 mm
in profondita, garantendo protezione,
stabilita e facilita d’inserimento.

Il coperchio, anch’esso in cartone, si
apre dallalto, completando un design
essenziale, funzionale e interamente
sostenibile.

Questo packaging valorizza l'uso di
materiali riciclati e riduce gli sprechi,
diventando parte integrante dell’iden-
tita responsabile del prodotto. Pensa-
to per essere riutilizzato, unisce prati-
cita, coerenza estetica e rispetto per
'ambiente.

Maria Ferrai
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fronte
. PIAZZALE
P o ARNALDQiazza
D
TEMPIO HMA
TA CAPITOLIG.
Im. DIBRESCIA
e [ i’ 4 PIAZZA
VITTORIA
lato destro lato sinistro
Na parola.
‘Naterra. 2

£ - .
POTAMA
N gm' SCOPRI
CHE GIN!

sopra sotto

|
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21cm

29,7 cm

9,8cm

8ju0l}

onel

design gin artigianale

brochure

Labrochureinformato A4 piegatoatre
ante racconta Brescia in modo emo-
zionale, richiamando i luoghi rappre-
sentati anche nei packaging di POTA.
Spiega inoltre il significato di “POTA”,
un’espressione tipica bresciana che
rappresenta identita e calore. E un le-
game forte tra citta, cultura e prodot-
to.
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COSA
SIGNIFICA
POTA?

Un'esclamazione tipica, che pud esprimere sorpresa, rabbia,
affetto o semplice stupore, a seconda di come la pronunci.

E laparola che racchiude
I'anima bresciana: diretta,
schietta, genuina e unpo’
ironica.

“POTA" , inuna sola parola, racchiude tutta lessenza di
Brescia: semplice, diretta, piena di carattere, capace di
raccontare la citta senza bisogno di tante spiegazioni.

design gin artigianale

Brescia, una citta che parla di
storia e passione.

Fondatain epoca romana come
Brixia, la citta € un mix di antichita
e modernita, con monumenti che
raccontano migliaia di anni di
cultura e tradizioni.

Dai fasti del Tempio Capitolino,
passando per limponente
Castello, fino alle piazze animate
che 0ggi sono cuore pulsante
della vita cittadina.

Brescia é una citta viva, fiera
delle sue radici e sempre
prontaaguardare avanti.

POTA
MA
SCOPRI
CHE
GIN!

Bresciain bottiglia:
le edizioni speciali

il cuore storico e spirituale, dove
passato e presente siincontrano.

eleganza e tradizione, il simbolo della
vita pubblica bresciana.

Piazzale Arnaldo

il posto delle chiacchiere, delle risate
e delle serate tra amici.

Piazza Vittoria

moderna e razionaleriflette lo spirito
ambizioso di una citta che sirinnova.

Castello diBrescia

la fortezza che domina la citta con
forza e protezione.

Tempio Capitolino

il segno indelebile dell'eredita romana e
della cultura antica.
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@potagin

' Brescia

@potagin
Brescia

@potagin
Brescia

@potagin
Brescia

@potagin
Brescia

@potagin
Brescia

@potagin
Brescia

@potagin
Brescia
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social

Le combinazioni colore utilizzate per i
profili social riprendono fedelmente le
variazioni cromatiche del packaging
del gin POTA, rafforzando I'identita vi-
siva del brand in ogni contesto, fisico
e digitale.
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@potagin
Brescia

GNPO
A

scoprila storia della nostra citta!

@potagin ® Piazza Duomo

Nel cuore pulsante di Brescia, dove il tempo ha lasciato segni in
pietra e in silenzio, sorge Piazza Duomo. Qui, tra il Vecchio e il
Nuovo, si intrecciano secoli di fede, arte e vita cittadina. E da
qguesto incrocio di storie che prende forma I'anima di POTA.

be\ @potagin

TA Brescia

A\

2N\PO

scoprila storia della nostra cittal

e ayv - N @ QY N ® Qv -

@potagin ® Piazza della Loggia

Nel cuore di Brescia, tra marmi bianchi e archi rinascimentali,
Piazza della Loggia racconta secoli di storia, eleganza e
memoria. Un luogo che ha visto passare mercanti, rivoluzioni e
silenzi. E da qui, da questo salotto urbano intriso di bellezza e
significato, che prende ispirazione il nostro POTA.

social

@potagin
Brescia

PO

scoprila storia della nostra cittal

@potagin ® Piazza della Loggia

Piazza Arnaldo non dorme mai. Di giorno e storia, di notte
brindisi. Intitolata al frate che parlava al popolo, oggi € il luogo
dove Brescia si da appuntamento. Anche POTA, il nostro gin, ci

passa volentieri.
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11:11 a.m.
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@potagin
15hrs - @

@potagin
15hrs - @

Non servono
tante parole.

POTA bastae

Non e solo un gin. avanza.

E un modo di dire,
di essere, di

vivere bresciano. Ose
% . 2

[ﬁ D 2 ®- 15hrs-@
1%@ Un gin con

Paccento giusto.
Quello bresciano.

prof. Francesca Rosina

O'e
=

Stories

i)

@ @potagin
15hrs - @

Ci sono gin buoni.
E poi c’e quello

che ti fadire:
“Pota!”
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mockup
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mockup
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manifesto
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merchandising

Abbiamo selezionato due modelli di
bicchieri rappresentativi per il brand
Gin Pota:

- Bicchiere con logo che valorizza
I'identita visiva del prodotto, con il
marchio ben in evidenza, per une-
sperienza di consumo riconoscibile
e coerente.

- Bicchiere con coordinate geogra-
fiche per richiamare il legame terri-
toriale del gin con la citta di Brescia,
attraverso le coordinate precise e
'uso di un colore che richiama la lo-
calita e il packaging del prodotto.
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grazie per
Pattenzione
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