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2 Guida sull'identita del marchio

Benvenuti!

Questo documento spiega e illustra la nascita e I'uso del brand
Rover. Questi elementi devono essere utilizzati per rilanciare
il marchio nei diversi social media e punti di contatto. Tutte le
regole stabilite nel presente documento devono essere seguite
al fine di presentare un’immagine di marca unica e coerente.

\
.
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1- INTRODUZIONE
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ROVER

La visione di Rover & quella di diventare un’icona globale
nell’abbigliamento sportivo e negli accessori, riconosciuta per
la sua combinazione unica di eleganza, comfort e prestazioni.
Rover si distingue per la sua attenzione ai dettagli, I'uso di ma-
teriali pregiati e un design all’avanguardia. Ogni tessuto & sele-
zionato con cura per assicurare una sensazione di morbidezza e
leggerezza, consentendo liberta di movimento senza restrizioni.
Siamo impegnati a superare costantemente i limiti del settore e a
stabilire nuovi standard di eccellenza, ispirando un cambiamento
positivo nelle vite di coloro che ci scelgono.
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2- OBIETTIVI
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OBIETTIVI DEL BRAND

Il nostro obiettivo € realizzare dei prodotti gradevoli dal punto di vista
estetico, ma anche funzionali rispetto alla comodita e il comfort di chi
liindossa. Rover siimpegna a utilizzare solo materiali di alta qualita,
garantendo ai clienti un’esperienza di indossamento confortevole e
duratura. L’ obiettivo € sviluppare collezioni che siano sia all’avan-
guardia dal punto di vista tecnico e estetico, garantendo un look
distintivo che si adatti a diverse occasioni.
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3- MODI DI UTILIZZO
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LOGO PRINCIPALE

Il concetto del marchio Rover si basa sull'idea di unire 'avventura
e lo spirito esplorativo con I’eleganza e lo stile. La scritta “Rover”
in nero rappresenta la solidita e I'affidabilita del marchio, mentre
la meta della bussola simboleggia la direzione e la determinazio-
ne nell’affrontare nuove sfide con audacia e grinta. Questa com-
binazione di elementi riflette I'essenza di Rover come marchio
di abbigliamento che trasmette un senso di avventura e liberta,
mentre mantiene un’eleganza senza tempo.

ROVER

THE RIGHT WAY
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LOGO SENZA PAYOFF

Questo ¢ il logo sena payoff, & possibile usarlo solo quando I'uso
del logo principale non ha spazio o per altre questioni come la
leggibilita.

ROVER
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PITTOGRAMMA

La bussola ¢ il nostro elemento grafico che abbiamo scelto e
elaborato per il marchio Rover. Le regole degli accostamento dei
vari colori sono riportate a destra, non € possibile creare altre

coppie di colori.
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LOGO IN BIANCO E NERO

Queste sono le versioni bianco e nero del logotipo. Queste ver-
sioni possono essere quando vi € un prodotto nero o bianco, il
contrasto della scritta in negativo lo rendera ben leggibile.

ROVER

THE RIGHT WAY

ROVER

THE RIGHT WAY
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Qui sotto sono riportate le varie versioni di colori dello sfondo cor-
relato alla scritta Rover. | colori non inseriti sono da considerare

“non consigliati” all’'uso.

ROVER

THE RIGHT WAY

ROVER

THE RIGHT WAY

ROVER

THE RIGHT WAY

ROVER

THE RIGHT WAY
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SPAZIO SICURO

Le zone sicure sono un’area vuota necessaria attorno al logo al
fine di dare il giusto spazio al marchio. Questo € lo spazio minimo
richiesto che devi assicurarti di mantenere. Abbiamo calcolato lo
spazio prendendo in considerazione una lettera che compone la
parola Rover.
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DIMENSIONI MINIME

Le dimensioni minime sono fondamentali da seguire al
fine di avere una buona leggibilita. Sono riportate le misu-
re minime calcolate affinché si legga senza troppa fatica.
Viene posta come indicazione la misura dell’altezza del logotipo,
raggiunta quella dimensione il resto del logo deve esere costruito

proporzionalmente.

ROVER

THE RIGHT WAY

ROVER

ww 0

ww osL

ww ool
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FONT

Il font utilizzato € Minion Pro, un carattere tipografico Adobe Ori-
ginal progettato da Robert Slimbach. Minion Pro & ispirato ai ca-
ratteri tipografici classici e vecchio stile del tardo Rinascimento,
un periodo di font eleganti, belli e ad alta leggibilita. Minion Pro
combina le qualita estetiche e funzionali che rendono il carattere
di testo altamente leggibile.

Minion Variable Concept

VERSIONI

Minion Variable Concept Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Medium
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Semibold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii ]j Kk LI Mim Nn
Oo0 Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Medium Italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mim Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Semibold Italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Bold Italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Display

AaBb CcDd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Minion Variable Concept Display Medium
AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
0o Pp QqRr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Display Semibold
AaBb CcDd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp QqRrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Display Bold
AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
0o Pp QqRr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Display Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn

Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Display Medium Italic
Aa B Ce Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mim Nn

Oo Pp Qq RrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Display Semibold Italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn

0o Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vw Ww Xx Yy Zz

Minion Variable Concept Display Bold Italic
Aa Bb Ce Dd Ee Ff Gg Hh Ti Jj Kk LI Mim Nn
0o Pp Qq Rr Ss Tt Uu WwWw Xx Yy Zz

ROVER
Rover

ROVER
Rover

Minion Variable Concept Regular

Minion Variable Concept Regular

Minion Variable Concept Semibold

Minion Variable Concept Semibold
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FONT

Il font Minion Variable Concept ha diverse versioni, ma quel-
le principali utilizzate da noi sono Regular e Semibold come

indicate. Per il logo principale & stato usato il font in versione
Regular. Il font del payoff “THE RIGHT WAY” segue sempre

quello del marchio.

Regular Semibold

ROVER ROVER

ROVER

THE RIGHT WAY
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COLORI
Questi sono i colori del nostro marchio. Per favore & fondamenta-

le utilizzare solo ed esclusivamente questi quattro colori indicati BLU
L . CMYK: 100, 95, 5,0
con .
on i vari valori RGB: 45, 46, 131

#2D2E83

BIANCO
CMYK: 0,0,0,0
RGB: 255,255,255
#FFFFFF

NERO
CMYK: 100,100,100,100
RGB: 0,0,0
#000000
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USI INCORRETTI COLORI

Tra i colori del nostro marchio, la sfumatura medio scuro di blu
e il nero non funzionano bene I'uno con l'altro. Evitare di usar-
li insieme come negli esempi seguenti. Mettere il logo nero su
fondo blu, o viceversa, risulta difficilmente leggibile per il poco
contrasto tra i due colori.
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USI INCORRETTI ROVER

Questi sono esempi di utilizzo errato del nostro logo. Non
aggiugere elementi o variare la disposizione degli elementi da
cui & composto. Non sono possibili dunque variazioni del logo,
eccetto quelli citati nelle pagine precedenti ovvero il logo senza
payoff, il logo in negativo o positivo, solo il pittogramma singolo
oppure con le diverse variazioni dei colori.

R

ROVER

THE RIGHT WAY

AR

ROVER

THE RIGHT WAY

V-
ROVER

THE RIGHT WAY

Wi,
ROVIER

THE RIGHT WAY

ROVER

THE RIGHT WAY

THE RIGHT WAY
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IMAGERY

Quando si seleziona un’immagine per Rover & fondamentale che
ci sia la presenza della figura umana perché si tratta di un mar-
chio di abbigliamento e accesori. Un altro elemento essenziale
€ che lo stile non sia troppo elegate, ma vestiti comfort e casual
in modo tale da rispecchiare a pieno Rover. E’ inoltre necessario
che ci sia il giusto spazio nell'immagine per porvi il marchio. Que-
ste sono delle possibili immagini corrette che si possono usare
per Rover. Per favore utilizzate delle versioni di colori leggibili
dullo sfondo dellimmagine.




22 Guida sull'identita del marchio

IMAGERY

Altre immagini che si potrebbero usare devono essere legate
al viaggio, immagini in cui vi sono paesaggi di mare, montagna
o collina, in cui I'atmosfera & strettamente connessa allo spirito
della ricerca e nuove esperienze. E’ fondamentale che ci sia
presenza di figure umane.
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IMAGERY USI SCORRETTI

Evitare immagini che non sono inerenti con I'abbigliamento Ro-
ver. Questi esempi di immagini sono errate perche raffigurano
animali e paesaggi in cui non vi € la presenza umana. Evitare im-
magini cupe o ambientazioni di industrie o dove vi sono macchine
di lavoro. Queste tematiche sono ben lontane dal tema preso in
considerazione.
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4- IMMAGINE COORDINATA
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CARTA DA LETTERA

Rover utilizzera questi impaginati nel caso ci sia il bisogno di in-
viare comunicazioni ai suoi clienti. Il formato della carta da lettera
€ un A4 ovvero 210 x 290,07 mm. Per la realizzazione delle lette-
re del brand € necessario seguire il layout e le misure qui presen-
tati. Il font non puo essere modificato cosi anche come i colori.

FRONTE

RETRO

20 mm
20mm MINION VARIABLE
MINION VARIABLE e T S TR IR ; L it ame, Gtvis enimad ———  CONCEPT REGULAR
CONCEPT SEMIBOLD ——— e dim romummy it duntuloreet vl ol - scddam nonarneny b cismod incklunt tlcnet i veu, s netrod enerehfatin ulemcorpes “ONCEPT REGULAR,
Hclor magnaaliquam erat vlutpat. Ut wis enim ad nula s t veroero et aeumsan t o odio dolore magna aliquam ert vlutpet. Ut wish nim ad eacii lobarti il alquip o v coramod comdeat 10PT
25PT bninim: . " ‘minim veniam, quis nostrud exerci fation llamcorper Duis autem vel ew iriure dolor in hendreritin valputate
laborts il wltes
s ater vel eum iur dor i hendrerit i ulputie Lorem psam dolor i amet,cons ectetuer adipiscing el Dulsautem el eun rar door i hendretinvilputte el st et eros o secomsan et ustoodio
it s moleste consequat, el dlor s gt sed diam nomumimy nioheusmod tinciduntu aoreet vl delore e feogir
ll it st et eos o sccomsan et utoadlo dolore magna sliquam eat vlutpat. Ut wis enim ad
MINION VARIABLE # i veniam, amcorper digpisien qu blndlt prassent luptatum 22 dleit e Loree psum dolor i amt,cons ecteter adipiscing el
ONCEPT REG 1 s dolor te feugat nuls fcils. uscpitlobort il tallquipex e cormodo conequat. uis doore e feugait nll facils, A dix nornuminy lbh amod tiduntutoreet
CONCEPT REGULAR, orem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sit amet, ipiscing clit Ut wisi enim ad
10 PT dd nibh d tincidunt ut laoreet ddi nibh euismod tincidunt ut aoreet sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet ‘minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
olore Utwiseniemd Ut e ad olore maga alquam erat vatpat. U wis nim et aborks it aliquip e e commodo comequst.
[ v, i s v, Remcorpe s mostrd exere ation llamcorper Lorem peum dolo it amet,consectetur adipsing it
Sscpitloborts il ut alquip x e commodo consequat.  sed diam nonummy ibh eismod ticidunt u laoret
orem ipsum dolor it amet, consecttuet adipiscingdit,  Duis autm vl cum ure dolor in hendrerit in vlputate L s enon ad
L dam nonammy ibh esmod tincdunt u loreet el ese moletie onsequat, vl flum dolore  feugiat lamcorper
Bolore magna aliquam et volapat. Ut wis enicn ad nuls s t veroero e ecumsan et sto odio dolre magaa liuam e volrpa. Ut wis enenad scpit oborti il tallulpex e commodo conseqa.
ancorper a ks vean, quis otrod exeel tion ullamcorper  Duls
cpitoborti il nscipit obort il u luip e e commod consequat
Duisauem el cum irune door inhendrert i ulputate
vl s molestc consequt, v Hllam dolore  feugiat
nulls acilss t veroero e acumsan st dio
igpisi qu blandls prassent lptatum 22zl dlenit augue
i dolore t egai ulla s,
Lorem lpsum dolosit et cons etetuee adipiscing e,
290,07 mm sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dnlore magaa llquam e vohtpe. Ut wis enienad
‘el velan, qis st care fon lamcorpes
Sscipilborts il u aliqip e e commodo consequat.
Lorem psum dolor st amet,consectetuer adipiscing .
sed diam nonummy nibh evismod tinciduntut aoret
110 mm
MINION VARIABLE ™
CONCEPTITALIC, ———— o oo et dlre
8PT liquam erst volupat,  ————— MINION VARIABLE CON-
y CEPT SEMIBOLD
ROVER
YTk Gkt WAY
20 mm

210 mm

Opacita 100%
CMYK 0,0,0,0
RGB
255,255,255

Opacita 100%
CMYK 100,
100,100,100
RGB 0, 0,0

Opacita 100%
CMYK

100,95,5,0
RGB 45,46,131

Opacita 10%
CMYK
100,95,5,0
RGB 45,46,131
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BUSTA

Per realizzare le buste di Rover si deve seguire il layout
qui presentato. Le misure del formato sono 110 x 220 mm.
Il logo deve avere una buona dimensione per apparire gerarchi-
camente piu importante. Le dimensioni di altezza del logo non
devono superare 50 mm. Il logo e il payoff possono essere sia in
versione regular sia in semibold.

FRONTE

110 mm

220 mm

RETRO

50 mm

ROVER

THE RIGHT WAY

110mm

220mm

Opacita 100%
CMYK 0,0,0,0
RGB 255,255,255

Opacita 100%
CMYK 100,
100,100,100
RGBO0,0,0

Opacita 100%
CMYK 100,95,5,0
RGB 45,46,131

Opacita 10%
CMYK 100,95,5,0
RGB 45,46,131
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BIGLIETTO DA VISITA

Questo ¢ il layout per la realizzazione dei biglietti da visita.

Il logo deve avere una parte importante nellimpaginato e le di-
mensioni ed i font da utilizzare non possono essere variati. Le di-
mensioni del biglietto da visita sono 85 x 55 mm. | biglietti da visita
saranno disponibili nei negozi e devono essere in grado di attirare
I'attenzione del cliente. Devono contenere le principali informazio-
ni di contatto per rendere Rover reperibile e faciimente collocabile
all'interno della propria citta.

Minion Variable |

/

Semibold, 10 pt

Incarico
Minion Variable
Semibold, 8 pt

Mail

Indirizzo

Citta e CAP

Contatti

Minion Variable Concept
Regular, 9 pt

10 mm

FRONTE

85mm

IMARIA FERRAI

ncarico

ROVER

THE RIGHT WAY

10 mm

10 mm

25 mm

50 mm

RETRO

ia Rossini 24 - Roma 00042
mariaferrairover@gmail.com
inforover@gmail.com

+39 378 573 89057
+39 618 639 6152

+030 789 546 124 7398

10 mm

Opacita 100%
CMYK 100,
100,100,100

Opacita 100%
CMYK 0,0,0,0
RGB 255,255,255

RGBO, 0,0

Opacita 10%
CMYK 100,95,5,0
RGB 45,46,131

55 mm

Opacita 100%
CMYK 100,95,5,0
RGB 45,46,131
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5- DIGITALE
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HOME

Questi sono due esempi di possibili schermate home del sito web
dell’azienda. Le misure sono 1920 x 1080 pt. C’¢ la possibilita di
modificare il colore ma sempre rispettando le variazioni prima
presentate, seguendo le possibili combinazioni. Le pagine se-
condarie devono seguire lo stile della pagina home.

ocoe@o0o0o0

Chi siamo

HOME  TRIPS  GALLERY

THE RIGHT WAY

Contatti

ABOUT

Partnership

CONTACT

Y-
ROVER

THE RIGHT WAY.

Chi siamo
@

Partnership

oco®@o0o0o0
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PAGINE SECONDARIE

Questi sono esempi di impostazioni delle pagine secondarie
riguardanti il sito web dell’azienda Rover. Le collocazioni degli
elementi non sono definitive, ma I'importante & che gli elemen-
ti grafici rimangano invariati. E’ importante dare il giusto spazio
al logotipo. C’€ la possibilita di non ripetere sempre per intero
il logotipo, ma di collocare anche solo I'’elemento grafico della
bussola.

THE RIGHT

CONTATTI

Servizio clienti: +030 764 890 3527
Amministrazione: +030 920 617 3820
Assistenza: rover@gmail.com

Resi ¢ spedizioni: roveresi@gmail.com

P.IVA: 6302075 728566 73920

Hai una domanda?

AR
ROVE

THE RIG JAY

CHI SIAMO
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FAVICON

Questa € 'impostazione che il favicon del sito web dell’azienda
deve assumere. Il favicon ¢ I'icona e l'indirizzo web che compa-
iono sulla barra in alto del nostro browser quando effettuiamo
una ricerca in internet. E’ importante che I'icona abbia lo stesso
colore del sito web.

rover.com

o

& (G https://rover.com

%

-
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SITO WEB

Questo € un esempio di schermata home e struttura del sito web.
Il mockup ¢ stato realizzato solo a scopo illustrativo. L’applicazio-
ne ¢ stata fatta sia su schermo monitor sia su cellulare.

HOME  TRIPS

GALLERY  ABOUT

CoNTACT

ROVER

‘THE RIGHT WAY

THE RIGHT WAY
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IMMAGINE PROFILO SOCIAL

Queste sono le immagini del profilo suggerite per gli account dei
social media. Le icone sono disposte in ordine dal piu suggerito
al meno.
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INSTAGRAM PROFILO

Per realizzare i post su Instagram & importante pubblicare imma-
gini di qualita di modelli che indossano capi d’abbigliamento e
accessori. Consigliato postare con una certa frequenza in modo
tale da poter aggiornare i clienti sui nuovi capi e arrivi.

6 15k 154

posts followers following

BRAND ROVER_THE RIGHT WAY
‘Choose the Comfort and Elegance”

edit profile

Qv

¥ 3.258 likes
_ROVER_ \Wear the elegance

mN QO B O @
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INSTAGRAM STORIE

Per le storie di Instagram si consiglia di utilizzare foto e video
statici. Altre indicazioni importanti sono:

+ Evitare testi lunghi e messaggi complicati;

+ Sfondo semplice;

+ Non ripetere mai il logo ROVER nelle storie.

ROVER 22h

ROVER 22h

A ROVER 22h
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FACEBOOK PROFILO

L'icona del profilo puo essere riproposta in altre versioni di colori
gia esposte precedentemente. Le immagini pubblicate devono
essere chiare, con sfondi senza troppi elementi in modo tale da
apparire essenziali e chiari a chi li vede.

Timeline

About

wle Like

wle Like

Welcome More -

© Comment A Share

®© Comment A Share
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6- TEMPLATE PRESENTAZIONI
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POWER POINT

Questi template mostrano il corretto posizionamento del logo, del
testo e degli altri elementi all'interno della pagina. Per favore non
cambiare la disposizione degli elementi. Questo € un formato
4:3. Gli spazi sotto il testo sono per I'inserimento delle immagini.

ROVER

THE RIGHT WAY

A TrroLo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
{diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
fliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto

odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augu
duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod|
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorpes
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorpe;

Pagina principale

Pagine secondarie
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POWER POINT

Questi template mostrano il corretto posizionamento del logo, del
testo e degli altri elementi all'interno della pagina. Per favore non
cambiare la disposizione degli elementi. Questo & un formato
16:9. Gli spazi sotto il testo sono per I'inserimento delle immagini.

ROVER

THE RIGHT WAY

A TiroLo

[Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
ftincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
Inostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
[Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
ilum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilis,

[Lorem ipsum dolor it amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
fincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
lnostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ca commodo consequat.
[Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing clit, sed diam nonummy nibh euismod

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, qui
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat]
Duis autem vel eu iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, ve
illum dolore eu feugiat nulla facilsis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit ame, cons ectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh euismo

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ¢a commaodo consequa.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing clit, sed diam nonu cuismo

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad veniam, quis

Pagina princpiale
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DIGITALE

Questi template mostrano il corretto posizionamento del logo,
del testo e degli altri elementi all’interno della pagina. Per fa-
vore non cambiare la disposizione degli elementi. Questo € un
formato 16:9. Gli spazi a destra del testo sono per I'inserimento
delle immagini.

TITOLO

ROVER

THE RIGHT WAY

A trroLo

[Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam]
monummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
hliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud|
lexerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea|
ommodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendreri
iin vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu|
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odi
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dui:
[dolore te feugait nulla facilisi.
[Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam]
monummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
faliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud|
lexerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea|
ommodo consequat.
ILorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam|
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
liquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud|
fexerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex e
ommodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendreri
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore el
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odi
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dui
olore te feugait nulla facilisi.
[Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam]|
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
liquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud|
fexerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
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DIGITALE

Questi template mostrano il corretto posizionamento del logo,
del testo e degli altri elementi all’interno della pagina. Per fa-
vore non cambiare la disposizione degli elementi. Negli spazi a
destra del testo sono per l'inserimento delle immagini. Questo
schema € usato per le pagine di introduzione, spiegazione e
conclusione.

AR
ROVER

TITOLO

[Corem fpsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
lenim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
lullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
lcommodo consequat. Duis autem vel eum iriure
|dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
lconsequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at
lvero eros et accumsan et justo odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis
|dolore te feugait nulla facilisi

[Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
lenim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
lullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
lcommodo consequat.

[Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

€lit, sed diam nonummy nibh euismod tncidunt u
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wis
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tatior

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex e

commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

dolor in hendrerit in vulputate velit esse molesti

consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis af
Vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duig
dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing

elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt u
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wis
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex e
commaodo consequat.

&R TrroLo

LLorem ipsum dolor sit amet,
konsectetuer adipiscing clit, sed diam
onummy nibh euismod tincidunt ut
aorcet dolore magna aliquam erat
olutpat. Ut wisi enim ad minim
eniam, quis nostrud exerci. tation
fullamcorper suscipit lobortis nisl ut
hliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
endrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore
u feugiat nulla facilisis at vero eros et
fccumsan et iusto odio dignissim qui
blandit  praesent luptatum 7zl
delenit augue duis dolore te feugait.

Lorem ipsum dolor sit amet, con:
ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt u
laoreet dolore magna aliquam era
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullameorper suscipit lobortis nisl u
aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit  amet)
consectetuer adipiscing elit, sed dian|
‘nonummy nibh euismod tincidunt u
laoreet dolore magna aliquam era
volutpat. Ut wisi enim ad minim|
veniam, quis nostrud dolore te feugaif
nulla facilisi
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7- INSEGNE NEGOZI
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INSEGNE NEGOZI

Queste sono le insegne dei negozi fisici di Rover. Questi mockup
sono a scopo illustrativo, ovvero mostrano I'applicazione del lo-
gotipo Rover su elementi reali. Non presentano il risultato defini-
tivo ma un’idea di come dovrebbe essere. Le dimensioni dell’in-
segna possono variare, 'importante & siano proporzionate con
la dimensione del logotipo, per quest’ulime & necessario che
siano abbastanza grandi al fine di avere una buona leggibilita.
Le dimensioni del logo possono variare ma & necessario che non
siano mai inferiori 100x50 cm nelle insegne.
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INSEGNE NEGOZI
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INSEGNE PUBBLICITARIE

Questi mockup sono a scopo illustrativo, ovvero mostrano I'ap-
plicazione del logotipo su elementi reali. Non presentano il risul-
tato definitivo ma un’idea di come dovrebbe essere. Le immagini
e le dimensioni possono variare, I'importante € che silegga il lo-
gotipo e le informazioni principali dell'insegna publicitaria. Altret-
tanto fondamentale & che le immagini devono essere coerenti
con il marchio e rispettare i requisiti.
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INSEGNE PUBBLICITARIE
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8- VESTITI
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APPLICAZIONE ROVER

Queste sono le applicazioni di Rover sui capi e accessori. Questi
mockup sono a scopo illustrativo, ovvero mostrano I'applicazione
del logotipo Rover su elementi reali. Non presentano il risultato
definitivo ma un’idea di come dovrebbe essere. Sono state ripor-
tate le misure che il logotipo deve avere nelle varie tipologie di
capi e etichette.
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APPLICAZIONE ROVER

Il logotipo puo essere inserito piu grande sulle magliette, abbia-
mo inseriro esempi di logo con dimensioni inferiori e altre mag-
giori in modo tale da vedere il contrasto di come potrebbe essere
stampato.
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APPLICAZIONE ROVER

Questi sono ulteriori mockup a scopo illustrativo, ovvero mostra-

no I'applicazione del logotipo Rover su elementi reali.
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Grazie per I'attenzione!

- Rover -

ROVER
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